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Lieber AMAZON MARKETER,

Stellen Sie sich einen Kaufer vor, der gerade durch Amazon scrollt. Sie suchen nach einem Produkt
wie lhrem, aber werden sie es sehen, darauf klicken und es kaufen? FUr einige Marken lautet die
Antwort: Ja. FUr andere wahrscheinlich nicht.

Erfolg auf Amazon ist niemals zufallig. Es kommt auf die Strategie, die einwandfreie Ausfihrung
und die unerbittliche Optimierung an.

Der MARKETPLACE INDEX™, der nun bereits im dritten Jahr erscheint, ist Inr mafB3geblicher
Leitfaden, um genau zu verstehen, wie Ihre Marke abschneidet und wie Sie den Abstand zur
Konkurrenz verringern kénnen. Die diesjahrige Ausgabe ist unsere bisher umfangreichste. Wir
haben die Korrelation zwischen den Daten und Ergebnissen des Marketplace Index und dem
Verkaufserfolg auf Amazon nachgewiesen.

Wir haben lGber 2.500 Marken und 50.000 ASINs in sechs wichtigen Amazon-Markten bewertet:
den USA, Gro3britannien, Mexiko, Australien und, neu in diesem Jahr, Deutschland und Brasilien.
Insgesamt haben wir mehr als 2 MILLIONEN Datenpunkte mithilfe spezifischer Tools analysiert und
durch menschliche Beobachtung und Uberwachung erganzt.

Das Ergebnis? Ein klarer Uberblick dartiber, wie fihrende Marken den Einzelhandel, Inhalte,
Kundenstimmung und Medien meistern, um auf dem wettbewerbsintensivsten Markt der Welt
erfolgreich zu sein. Wir haben auch die Entwicklung im Jahresvergleich verfolgt, um festzustellen,
welche Marken in der Rangliste auf- oder abgestiegen sind und welche spezifischen Faktoren diese
Verschiebungen verursacht haben.

Wir freuen uns, in diesem Jahr mit JUNGLE SCOUT zusammenzuarbeiten, einem fuhrenden
Unternehmen im Bereich Amazon-Marktforschung, dessen fortschrittliche Analysen zur Erstellung
dieses Berichts beigetragen haben. Gemeinsam verfolgen wir ein klares Ziel: Marken mit den
erforderlichen Erkenntnissen auszustatten, um intelligenter zu konkurrieren, schneller zu wachsen
und auf Amazon erfolgreich zu sein.

Sollte Ihre Marke nicht in unserem Bericht aufgefuhrt sein, bitten wir Sie, uns dies mitzuteilen. Wir
bieten Ihnen eine kostenlose Bewertung an, um lhre individuelle Punktzahl zu ermitteln und Ihnen
genau aufzuzeigen, wie Sie im Vergleich zur Konkurrenz abschneiden.

Fur maRgeschneiderte Einblicke, wie PODEAN Ihnen dabei helfen kann, Inr Wachstum bei Amazon
zu beschleunigen, kontaktieren Sie uns bitte unter contact@podean.com. Wir freuen uns darauf,
Ihrer Marke dabei zu unterstUtzen, neue Moglichkeiten zu erschlieBen und denselben Erfolg zu
erzielen, den wir bereits fUr viele Marken weltweit erzielt haben.

Mit freundlichen GruBen,
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B
MARKETPLACE INDEX™

Bei der Bewertung der Markenleistung auf Amazon beginnen die meisten mit dem
Offensichtlichen: den Verkaufszahlen. Es ist ein einfacher Mal3stab, jedoch auch ein
begrenzter. Der Umsatz zeigt, wie sich eine Marke derzeit entwickelt, jedoch erklart er nicht,
warum sie diese Entwicklung durchlauft oder wie gut sie fur die Zukunft positioniert ist.
Warum gewinnt eine Marke an Boden, wahrend eine andere zuruckfallt? Welche
Investitionen sind tatsachlich von Bedeutung? Das Verstandnis der Grinde hinter den

Zahlen unterscheidet MarktfUhrer von anderen Unternehmen.

Der Marketplace Index™ (MDEX) schafft Klarheit in einem komplexen Umfeld. Wir gehen
Uber oberflachliche Kennzahlen hinaus, um die wahren Treiber des Erfolgs von Amazon
aufzudecken, von der Effizienz im Einzelhandel und den Produktinhalten bis hin zur
Kundenstimmung und der Medienstrategie. Durch die Analyse dieser Faktoren bieten wir
einen ganzheitlichen Uberblick sowohl Uber die aktuelle Performance als auch Uber das
zukunftige Wachstumspotenzial. Denn bei Amazon ist es zwar wichtig, heute erfolgreich zu
sein, jedoch ist es von gréBerer Bedeutung, fur den Erfolg von morgen gut aufgestellt zu

sein.

Der MDEX, der nun bereits im dritten Jahr durchgefuhrt wird, ist weiterhin der MaRBstab fur
die Markenleistung auf Amazon. Diese Ausgabe zeigt, wer in der Rangliste aufgestiegen ist,

wer zurlckgefallen ist und vor allem, warum.

FORTGESETZTE GLOBALE EXPANSION

In unserem ersten Geschaftsjahr haben wir uns auf den US-amerikanischen und den
britischen Markt konzentriert. Im zweiten Jahr veranlasste uns die steigende Nachfrage von
Marken, die ihre Leistung und ihr Ranking besser verstehen wollten, dazu, unsere
Abdeckung auf Mexiko und Australien auszuweiten. Im Jahr 2025 haben wir nun zwei der

weltweit dynamischsten Amazon-Markte hinzugefligt: Brasilien und Deutschland.
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Brasilien ist einer der am schnellsten wachsenden Markte von Amazon in Lateinamerika,
und seine anhaltende Expansion macht es zu einer wichtigen Chance fur Marken.
Deutschland ist neben GrofR3britannien einer der beiden gréten europaischen Markte fur

Amazon und gilt als einer der etabliertesten und wettbewerbsintensivsten Markte weltweit.

Mit diesen Erganzungen umfasst unsere Abdeckung nun sechs Amazon-Markte, mehr als
2.500 Marken und Uber 50.000 analysierte ASINs. Diese erweiterte globale Perspektive bietet
tiefere Einblicke in die Leistung globaler und lokaler Marken und zeigt Moglichkeiten auf,

die Marken nutzen kénnen, um auf diesen vielfaltigen Markten zu wachsen.

UBERBLICK UBER DEN AMAZON-MARKT IN
DEUTSCHLAND IM JAHR 2025

Deutschland ist einer der ausgereiftesten Markte von Amazon und neben Grof3britannien
ein wichtiger Knotenpunkt in Europa. Aufgrund der hohen Sattigung und
Wettbewerbsintensitat kbnnen sich Marken nicht allein auf die grundlegende Umsetzung
verlassen. Kontinuierliche Innovation und Optimierung sind daher unerlasslich, um das

Wachstum aufrechtzuerhalten.

In dieser ersten Ausgabe des MDEX in Deutschland haben wir Uber 400 Marken in 25 der
wettbewerbsintensivsten Kategorien des Marktes analysiert. Die wichtigsten Punkte des

diesjahrigen Berichts sind:

1. Kategoriefiihrerschaft - Welche Marken sind in ihren Kategorien fuhrend und wie
sichern sie sich ihren Vorsprung?

2. Wettbewerbsinformationen - Wie |hre Marke im Vergleich zu direkten
Wettbewerbern abschneidet

3. Markenkompetenz - Strategien, die erfolgreiche Marken anwenden, um auf
Amazon erfolgreich zu sein

4. Leistungsplan - Benchmarks zur Messung, Bewertung und Steuerung
strategischer Verbesserungen

5. Globale Vergleiche - Wie schneiden Marken in diesem Markt im Vergleich zu

Mitbewerbern in anderen Amazon-Marktplatzen ab?
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Die Ergebnisse dieses Jahres zeigen sowohl Starken als auch Verbesserungsmaglichkeiten
auf. Einige Marken haben sich durch die Umsetzung wichtiger Wachstumsstrategien
schnell als Marktfuhrer etabliert, wahrend andere aufgrund von zu geringen Investitionen

oder begrenzten Optimierungsmaflnahmen noch Verbesserungspotenzial aufweisen.

Wenn Sie den diesjahrigen Bericht lesen, werden Sie erfahren, welche Marken das Tempo
vorgeben, welche hinterherhinken und was die MarktfUhrer auszeichnet. Lesen Sie weiter,

um zu erfahren, wo |hre Marke derzeit steht und wie sie sich weiterentwickeln konnte.
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METHODIK

KATEGORIEUMFANG

Um eine aussagekraftige und umsetzbare
Analyse zu liefern, haben wir uns auf
Kategorien konzentriert, die sowohl sehr
wettbewerbsintensiv sind als auch eine
hohe Nachfrage auf Amazon aufweisen.
Fur den deutschen Markt haben wir die 25
wichtigsten Kategorien ermittelt, indem
wir eine Kombination aus verschiedenen
Faktoren wie Gesamtumsatzvolumen und
Markensattigung bewertet haben. Diese
Methodik gewahrleistet, dass unsere
Erkenntnisse die Segmente widerspiegeln,
in denen Optimierungen die gréfRten

Auswirkungen erzielen kédnnen.

Einige Ubergeordnete Kategorien, wie
beispielsweise ,Schonheit”, wurden zur
Erzielung einer hoheren Granularitat in
spezifischere Unterkategorien unterteilt (z.
B. Make-up, Hautpflege, Haarpflege). Dieser
Ansatz ermoglicht ein genaueres
Verstandnis der Markenleistung innerhalb
bestimmter Segmente und ermaoglicht
prazisere Vergleiche hinsichtlich der

FUhrungsposition in der Kategorie.
Eine vollstandige Aufschlusselung aller in

dieser Analyse berucksichtigten Kategorien

sowie der jeweils darunter
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zusammengefassten spezifischen
Produkttypen finden Sie im Anhang:
Kategorien Marktplatz-Index Deutschland.

AUSWAHL UND
BEWERTUNG VON MARKEN

Bei der Erstellung des MDEX haben wir uns
darauf konzentriert, die leistungsstarksten
Marken in jeder Kategorie zu identifizieren
und zu bewerten, um nicht nur
hervorzuheben, was sie richtig machen,
sondern auch um aufzudecken, was sie von
anderen unterscheidet. Unser Ziel war es, die
LeistungslUcke zwischen den MarktfUhrern
der Kategorie und den dahinter platzierten
Marken zu bewerten, um umsetzbare
Strategien zur SchlieBung dieser LUcke zu

identifizieren.

Fir jede Kategorie haben wir insgesamt 15
Marken ausgewahlt. Die Markenauswahl
basierte in erster Linie auf Daten von Jungle
Scout Cobalt, einer fUhrenden Amazon-
Marktinformationsplattform, unter
Verwendung der Verkaufszahlen aus dem
ersten und zweiten Quartal 2025. Diese
Auswahl konzentriert sich auf Marken, die
innerhalb ihrer Kategorie einen hohen

Marktanteil und hohe Umsatze erzielt haben.

The Marketplace Index™ 2025 Powered by ‘ ' PODEAN | 7

INTELLIGERNECE




Die Markenleistung wurde anhand der
meistverkauften ASINs jeder Marke
bewertet, in der Regel anhand der 15
meistverkauften Angebote. Bei Marken mit
weniger ASINs, die dennoch eine
auBergewodhnliche Leistung erbrachten,
wurden alle Listings bewertet, um eine
genaue Darstellung zu gewahrleisten. Bei
medienbezogenen Kennzahlen, wie
beispielsweise gesponserten Anzeigen,
haben wir eine umfassendere Betrachtung
vorgenommen, indem wir die Aktivitaten
auf Markenebene insgesamt analysiert
haben, um ein umfassendes Bild der

Leistung zu erhalten.

DATENERFASSUNG

Alle Daten fiir diese Analyse wurden im
Juli 2025 erhoben. Um Genauigkeit und
Zuverlassigkeit zu gewahrleisten, wurden
die Daten strengen Qualitatskontrollen
unterzogen. Unser Ziel ist es, Erkenntnisse
zU liefern, denen Marken vertrauen und die
sie nutzen konnen, um fundierte,

strategische Entscheidungen zu treffen.

Wir haben branchenfUhrende Tools wie
Jungle Scout Cobalt, Helium 10 und Keepa
eingesetzt, um quantitative Daten zu
sammeln. Der Grof3teil dieser
Informationen wurde direkt aus den ASIN-
Produktdetailseiten (PDPs) entnommen.

DarUber hinaus wurden manuelle

Bericht von Amazon.de (DE)

Bewertungen durchgeflhrt, um kritische
Elemente des Einkaufserlebnisses der
Kunden zu beurteilen, darunter
Produkttitel, Beschreibungen, Bilder,
Videos, Markenshops und andere Inhalte

auf der Seite.

Wie wir alle wissen, sind der Amazon-
Marktplatz und die dort verkaufenden
Marken auBerst dynamisch. Daher ist es
wichtig zu beachten, dass dieser Bericht
eine Momentaufnahme darstellt. Alle
Ergebnisse basieren auf den wahrend des
Datenerfassungszeitraums beobachteten
Bedingungen und kénnen sich im Laufe

der Zeit andern.

RAHMENBEDINGUNGEN
FUR MESSGROBEN

Bei der Bewertung der Markenleistung im
diesjahrigen MDEX haben wir denselben
Messrahmen wie in den Vorjahren
angewendet und uns dabei auf die
Kernsaulen des Erfolgs von Amazon
konzentriert: Einzelhandel, Inhalte,
Kundenstimmung und Medien.
Angesichts der sich standig
weiterentwickelnden Natur der Plattform
haben wir neue Kennzahlen eingefuhrt,
um neue Faktoren fur den Markenerfolg
widerzuspiegeln, und die Gewichtung
bestehender Kennzahlen auf der

Grundlage der beobachteten
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Auswirkungen angepasst. Wir haben
durchgehend sichergestellt, dass alle
Kennzahlen quantifizierbar und
objektiv messbar sind, um eine
konsistente und zuverlassige
Bewertung der Markenleistung zu

ermoglichen.

A. EINZELHANDEL

Einzelhandelskennzahlen bewerten die
betriebliche Effizienz einer Marke, die
Produktverfugbarkeit und die
allgemeine Bereitschaft, die
Kundennachfrage zu erfullen. Eine
starke Leistung in diesem Bereich
gewahrleistet, dass Produkte sichtbar,

vorratig und wettbewerbsfahig sind.

Nicht vorratigkeitsrate (OOS-Rate)
Misst die Haufigkeit der
Nichtverfugbarkeit von Produkten. Eine
niedrige OOS-Rate deutet auf ein
starkes Bestandsmanagement hin,
wahrend eine hohe Rate auf verpasste

Verkaufschancen hindeutet.

Berechtigung fir Prime-Lieferung

Uberpruft, ob Produkte fur den Versand

mit Amazon Prime qualifiziert sind. Die
Prime-Berechtigung verbessert die

Sichtbarkeit und die Konversionsraten.

Bericht von Amazon.de (DE)

Amazon Abzeichen

Enthalt Indikatoren wie Bestseller,
Amazon's Choice und
Nachhaltigkeitszertifizierungen. Diese

Abzeichen schaffen Vertrauen und

tragen dazu bei, dass sich Produkte in

wettbewerbsintensiven Kategorien von

anderen abheben.

B. INHALT

Inhaltsmetriken bewerten die Qualitat,
Vollstandigkeit und Effektivitat von
Produktseiten und Markenshop-Fronten.
Hochwertige Inhalte verbessern die
Kundenbindung, steigern die
Konversionsrate und starken die

Markenwahrnehmung.

Die Bewertung der Inhaltsmetriken
erfolgte nach den von Amazon
anerkannten Best Practices der Branche
und wurde durch Branchenstudien

validiert.

Relevanz des Produkttitels
Enthalt wichtige Details wie den

Markennamen, den Produkttyp und die

wichtigsten Merkmale oder Vorteile.
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Lange des Produkttitels
Liegt im idealen Bereich von 80-140
Zeichen fur optimale Lesbarkeit und SEO-

Leistung.

Produkttitel (Mobile/Suche)

Platzieren Sie wichtige Informationen
(Markenname, Produkttyp,
Hauptmerkmale oder Vorteile) innerhalb
der ersten 90 Zeichen fur mobile Gerate

und die Sichtbarkeit in Suchmaschinen.

Bullet Points

Heben Sie die wichtigsten
Produktmerkmale und -vorteile in einem
Ubersichtlichen, leicht lesbaren Format
innerhalb der empfohlenen
Zeichenbegrenzung von 500 bis 1.000

Zeichen hervor.

Produktbilder

Der Bildstapel umfasst mindestens vier
einzigartige Bilder, die das Produkt aus
verschiedenen Blickwinkeln zeigen und

dessen Hauptmerkmale hervorheben.

Lifestyle-Bild (Bildstapel)

Ein Bild innerhalb des Bildstapels zeigt
das Produkt in realistischen
Umgebungen, um Kunden zu
unterstutzen, sich die Verwendung, Grol3e
und Einbindung in den Alltag

vorzustellen.

Infografik (Bildstapel)

Ein Bild innerhalb des Bildstapels
prasentiert wichtige Merkmale oder
Informationen visuell, um
Alleinstellungsmerkmale hervorzuheben

und das Produkt von anderen abzuheben.

Produktvideo (Bildstapel)

Ein Video innerhalb des Bildstapels, das
das Produkt vorstellt, seine Funktionen,
Vorteile und praktischen Anwendungsfalle
prasentiert, um das Interesse und die

Konversionsrate zu steigern.

A+ Inhalt

Premium-Seiteninhalte verwenden
erweiterte Beschreibungen,
Vergleichstabellen und Multimedia-
Elemente, um ein noch intensiveres und

informativeres Einkaufserlebnis zu bieten.

Markenstory (A+ Inhalt)

A+ Inhalte umfassen ein Karussell mit
Modulen, die die Geschichte der Marke,
ihre Botschaften und andere

Produktlinien hervorheben.

Vergleichstabelle (A+ Inhalt)

A+ Inhalte umfassen eine Tabelle, die
einen detaillierten Vergleich des Produkts
mit anderen Modellen oder Produkten von
Konkurrenzmarken nebeneinander

darstellt.

Bericht von Amazon.de (DE)
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Ubergreifende Werbung (A+ Inhalt)

A+ Inhalte fordern erganzende Produkte
fur Upselling- oder Cross-Selling-

Moglichkeiten.

Markenshop
Die Produktdetailseite enthalt einen Link
zum Markenshop, um ein einheitliches

Markenerlebnis zu gewahrleisten.

C. KUNDE

Kundenkennzahlen spiegeln wider, wie
Kaufer die Marke und die Produktqualitat

wahrnehmen. Eine positive Stimmung
schafft Vertrauen, fordert
Wiederholungskaufe und signalisiert die

langfristige Gesundheit einer Marke.

Durchschnittsbewertung
Gesamtbewertung der Kunden, die die
Qualitat widerspiegelt. Hohe
Bewertungen steigern die
Glaubwurdigkeit, niedrige abschrecken

Kaufer.

5-Sterne-Bewertung (%)

Anteil der Bewertungen mit funf
Sternen. Ein héherer Prozentsatz spiegelt
eine groRere Zufriedenheit und

Qualitatswahrnehmung wider.

Bericht von Amazon.de (DE)

Kundenrezensionen

Angebote mit mindestens 10
Bewertungen gelten als glaubwurdiger,
wobei eine hohere Anzahl das Vertrauen

und die Kaufbereitschaft weiter steigert.

D. MEDIEN

Medienkennzahlen messen, wie effektiv eine
Marke Amazon-Werbung einsetzt, um
Sichtbarkeit, Engagement und Konversion
zu foérdern. Eine starke Medienleistung stellt
sicher, dass Marken die richtige Zielgruppe
erreichen und ihre Absatzchancen

maximieren.

Gesponserte Anzeigen wurden mehrmals an
verschiedenen Tagen und in verschiedenen
Zeitzonen verfolgt, insbesondere zwischen 9
Uhr morgens und 18 Uhr abends (lokale
Marktzeiten). Alle Bewertungen wurden im
Inkognito-Modus durchgefuhrt, um den
Einfluss des personalisierten Suchverlaufs zu
eliminieren und objektive Ergebnisse zu

gewahrleisten.

Gesponserte Marke
(Markenschlusselworter):

Anzeigen erscheinen bei Markennamen-

Suchen und zeigen, wie effektiv Marken

ihre Werbung fur Nutzer einsetzen, die

aktiv nach ihren Produkten suchen.
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Gesponserte Produkte
(Markenschlusselworter)

Anzeigen erscheinen bei Markennamen-
Suchen und spiegeln wider, wie Marken
ihre Produkte gezielt bei Kaufern
bewerben, die bereits nach ihren

Angeboten suchen.

Gesponserte Marke (Kategorie / Nicht-
Markenschlisselwoérter)

Anzeigen erscheinen bei allgemeinen
oder konkurrierenden Suchbegriffen und
zeigen, wie Marken Aufmerksamkeit bei
Nutzern erregen, die nicht direkt nach

ihrer Marke suchen.

Gesponserte Produkte (Kategorie /
Nicht-Markenschllisselwoérter)
Anzeigen erscheinen bei allgemeinen
oder konkurrierenden Suchbegriffen und
messen, wie Marken ihre Produkte bei
Nutzern bewerben, die nach ahnlichen

Angeboten suchen.

Gesponserte Markenerfahrung 1:
Benutzerdefiniertes Bild oder Shop-
Highlight

Anzeigen mit benutzerdefinierten Bildern
oder Shop-Highlights erscheinen oben in
den Suchergebnissen und steigern den

Wiedererkennungswert der Marke.

Bericht von Amazon.de (DE)

Gesponserte Markenerfahrung 2: Link
zur Shop-Seite

Anzeigen leiten Nutzer direkt zum Shop,
um die gesamte Produktpalette zu zeigen

und potenzielle Cross-Sales zu fordern.

Gesponserte Markenerfahrung 3: ASINs
auf Lager und Gewinner der Buy Box
Anzeigen zeigen Produkte, die auf Lager
sind und die Buy Box gewonnen haben,
um sicherzustellen, dass die Produkte

zum Kauf bereitstehen und die

Konversionen steigen.

The Marketplace Index™ 2025 Powered by ‘ ' PODEAN | 12

INTELLIGENECE



B
EINBLICKE & ERKENNTNISSE

ALLGEMEINE LEISTUNG

Unsere Auswertung der Markenleistung in
den Top-Kategorien auf Amazon
Deutschland zeigt ein erhebliches
Wachstumspotenzial. Die Marken
erreichten eine durchschnittliche
Punktzahl von 91,8 von 125, was einer
Leistungsrate von 74% entspricht.
Wahrend viele Marken in bestimmten
Bereichen gut abgeschnitten haben, gibt
es in allen Bereichen noch viel Raum fur

Verbesserungen.

Von den mehr als 400 bewerteten Marken
auf dem Markt erreichten nur 32 % mehr
als 80 %, und die, die es geschafft haben,
sind oft dieselben Namen, die in ihren
Kategorien den Umsatz anfUhren. Zu den
Spitzenreitern gehdren bekannte Marken
wie Philips, Oral-B, NYX Professional

Makeup, Pampers und Hisense.

KATEGORIE-EINBLICKE

Die Marken in den Kategorien "Schénheit"
und "Gesundheit und Kérperpflege"
erzielten im Allgemeinen die héchste
Punktzahl und erreichten im Durchschnitt
97,8 von 125 Punkten (78%), verglichen mit

dem Gesamtmarktdurchschnitt von 91,8.

Bericht von Amazon.de (DE)

Dies deutet darauf hin, dass diese
Kategorien derzeit besser abschneiden als
der breite Markt und hilft, die Benchmarks
zU veranschaulichen, an denen andere

Kategorien gemessen werden.

Dagegen blieben die Bereiche
"Nahrungsmittel und Getranke" und
"Mode" zurick. Zusammengenommen
erreichten die Marken in diesen Kategorien
eine durchschnittliche Punktzahl von 86,6
(69%), was deutlich unter dem

Marktdurchschnitt liegt.

Die Untersuchung der Score-Varianz
innerhalb bestimmter Segmente ergab
zusatzliche Erkenntnisse. Die meisten
Kategorien wiesen eine hohe Volatilitat der
Ergebnisse auf, was darauf hindeutet, dass
das Feld fur aufstrebende oder
herausfordernde Marken weit offen ist, um
sich zu differenzieren und Marktanteile zu
erobern. Kategorien wie "Kiiche und
Essen", "Damenschuhe",
"Damenbekleidung", "Freizeit-
Badebekleidung" und "Make-up" wiesen
die groBten Unterschiede zwischen den
Spitzenreitern und den Schlusslichtern
auf. Diese Volatilitat spiegelt eine

fragmentierte Wettbewerbslandschaft
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wider, in der einige Marken in den
Bereichen Einzelhandel, Inhalte, Kunden
und Medienmetriken hervorragend
abschneiden, wahrend andere deutlich

zurUckliegen.

Umgekehrt zeigten Kategorien wie
"Hautpflege" und "Spielzeug, Pllischtiere
und Spielzeuge" nur eine minimale
Abweichung. Dieser Trend spiegelt einen
hdéheren Reifegrad der Kategorie wider, in
der die meisten fUhrenden Marken eine
gemeinsame Basis fur die Amazon-
Optimierung erreicht haben. Infolgedessen
kann es fur aufstrebende Marken
schwieriger sein, diese Bereiche zu storen,
da sie stark standardisiert sind und der
Wettbewerb unter den Top-Playern gleich

ist.
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B
ll KATEGORIE RANGLISTEN

wve  arcome T COVENT  xpen.  ebev Mo
(Gesamt = 40) (Gesamt = 40) (Gesamt = 25) (Gesamt = 20) (Gesamt = 125)
1 Hautpflege 35.0 32.6 214 14.6 103.6
2 \J'rfgrn'gla MElElE 34.1 3.4 21.8 15.5 102.8
3 gg?p'%fﬁéé ':' %r;zore & 37.0 31.0 222 9.5 99.7
4 E%E'Ize‘fs‘;gt? Pt 32.9 223 10.3 99.3
5 Klche & Esszimmer 3.7 30.9 21.0 12.4 96.0
6  Kaffee, Tee, & Getranke 28.8 29.1 21.6 15.3 94.9
7 Korperpflege 32.9 29.9 21.3 10.6 94.6
8 Haarpflege 32.7 30.5 21.4 9.8 94.4
9 Make-up 33.0 30.0 19.9 1.0 93.8
10 Herrenbekleidung 33.5 28.5 20.8 1.0 93.7
MRS RkRI R, igagg 342 29.7 205 8.8 93.1
12 Haushaltswaren 32.4 30.3 22.1 8.3 93.1
13+ -3Ricle, Ruzzles, & 34.6 29.4 221 6.6 92.7

Zubehor

* Eine detaillierte Aufschlisselung der Ergebnisse flr jede einzelne Kennzahl finden Sie in
den Marketplace Index™ 2025 Deutschland Kategorie- und Markenbewertung
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